S S | %
mall Lrants
GEF Programme lg s = Bl l‘d L ife

------------- INTERNATIONAL

RAPORT DE CERCETARE

Potentialul agro-turistic
al zonei Martinis-Sanpaul-Badeni
[august 2005]

Coordonator de cercetare:

Solyom Andrea, sociolog
(Asociatia AGORA - Grup de Lucru pentru Dezvoltare Durabild)

© So6lyom Andrea, 2005




Potentialul agro-turistic
al zonei Martinis-Sanpaul-Badeni
august 2005

Raport de cercetare

Prezentul studiu face parte din proiectul comun initiat de Societatea Ornitologica
Romanad, Fundatia Civitas, Primdria Comunei Martinis, Scoala Generald din Badeni, Scoala
Generald din Sanpaul, Asociatia Salinae Sanpaul si Agropisc S.A., finantat de Programul de
granturi mici al Fondului Global de Mediu, implementat de Programul Natiunilor Unite
pentru Dezvoltare in Romania.

In cadrul proiectului am efectuat o cercetare sociologica cantitativa referitoare la
potentialul agroturistic al zonei. Studiul s-a concentrat in primul rdnd asupra parerilor,
atitudinilor i a modelelor de actiune ale localnicilor in ceea ce priveste dezvoltarea agro-
turisticd a zonei, efectudndu-se si o proba pentru identificarea nivelului de cunostinte ale
acestora.

Chestionarul se bazeaza pe mai multe grupuri importante de intrebari. Contine pe
langa cele doud mari componente (agriculturd si turism) si intrebari referitoare la date
personale, date referitoare la gospodarie, la dotarea acesteia, date privind situatia financiara,
un set de intrebari referitor la realizarile anterioare si problemele comunitétilor care trebuie
rezolvate si intrebari referitoare la relatiile personale din cadrul familiei, cele de rudenie,
vecindtate, de prietenie, capital social, relational care ar putea fi convertit in capital material
prin tranzactii economice.

Populatia vizata reprezintd locuitorii de peste 15 ani ai satelor Badeni, Martinis si
Sanpaul. Am aplicat metode cantitative, iar esantionul este de 300 de persoane, care este
reprezentativ pe cele trei localitati.

Esantionul a fost elaborat prin metodd combinati. In cele trei localitati am aplicat
chestionarul pentru fiecare al doilea apartament, iar pentru gospodarii am ales cate un
respondent, pe baza cotelor elaborate din datele recensamantului anului 2002. Astfel am
obtinut un esantion reprezentativ pe sexe si grupuri de varsta.

Caracteristicile generale ale populatiei: sex, varsta, studii, ocupatie, marimea
gospodariei.

Inainte de a vedea proportiile raspunsurilor obtinute la intrebarile chestionarului, sa
vedem caracteristicile generale ale populatiei:

Tabelul nr. 1.: Proportia pe sexe

BARBATI |FEMEI

Datele recensamantului din 2002 referitoare la comuna 49% 51%

Datele esantionului 50% 50%

Tabelul nr. 2.: Grupe de varsta

INTRE 15-34 ANI INTRE 35-59 ANI PESTE 60 ANI
Rec. din 2002 30% 30% 40%
Esantion 29% 31% 40%

Dupa cum se poate citi de pe tabelul 1, respectiv 2, datele esantionului corespund in mare
masura cu cele ale recensamantului din 2002.

Conform datelor studiului 49% din populatie a absolvit 8 clase, 27% scoli
profesionale, 15% au bacalaureat, 3% au studii postliceale, iar 6% au studii superioare.
Aproape jumatate din populatie detine doar 8 clase generale absolvite, ceea ce se ridica
peste datele nationale, dar avand in vedere faptul ca am vizat populatia de peste 15 ani, in
esantion gasim si elevi care Incad nu si-au terminat studiile.
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Dupa cum se vede de pe graficul nr. 2. aproape doud treimi din populatie este reprezentata
de cupluri casatorite sau aflate in relatie de concubinaj, iar o cincime este reprezentata de
persoane vaduve. Categoria necasatoritilor reprezintd o parte din grupul tinerilor, iar faptul
ca doar 3% din populatie reprezintd persoane divortate, aratd ca ne aflam intr-o comunitate
traditionala.
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Caracteristicile generale ale populatiei sunt reprezentate si de numarul membrilor
gospodariei §i a numarului copiilor. Aceste date ne vor folosi la identificarea intrebarilor
legate de agriculturd. Categoria celor care trdiesc singuri intr-o gospodarie coincide
procentual cu mdrimea grupului vaduvilor. 28% din gospodarii sunt alcatuite din 2




persoane, 22% din 3, 19% din 4 persoane, iar in 10% din gospodarii traiesc intre 5 si 9
persoane.
Graficul nr. 3.
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Tabelul nr. 3. prezintd situatia veniturilor din salarii ale persoanelor din gospodarii.
Persoanele fard venituri din salarii reprezintd 10%, o treime din familii primesc un singur
salariu lunar, doua cincimi au doi salariati, iar 10% din familii contin trei sau mai multe
persoane cu venituri din salarii.

Tabelul nr. 3. Procentul salariatilor in gospodirie

NICI UNUL 1 2 3 | 4-6 PERS.
10,7 37,5|41,1| 8,0 2,7
Numarul copiilor din gospodarii, in unele cazuri, se suprapune peste cel al copiilor din afara
gospodariilor.

Tabelul nr. 4. Procentul copiilor in gospodairie
NICI UNUL 1 2 3 | 4-5PERS.

47,8 18,7121,7| 7,0 4,3
Tabelul nr. 5. Procentul copiilor sub 18 ani in gospodarie
NICI UNUL 1 2 3-4 PERS.

63,5 19,7112,4 4,3
In Bideni marea majoritate a populatiei esantionului este de religie reformati, in Martinis,
jumatate din populatie este unitariand si un sfert din populatie este de religie reformata, iar
in Sanpaul, 78% din populatie este de religie unitariana.
Tabelul nr. 6. Religia respondentilor din cele trei sate vizate

% BADENI [MARTINIS |[SANPAUL |INTREAGA POPULATIE
romano-catolic 2,2 12,3 15,4 12,0
reformat 933 23,2 4.3 26,3
unitarian 4.4 56,5 78.6 57,3
baptist 0 43 0 2,0
alta religie 0 3,6 1,7 2.3




Locuitorii celor trei sate ne-au oferit date si asupra locului nasterii lor, necesare pentru a
identifica numarul populatiei bastinase si al celei venite din alte imprejurimi. 82% s-au
nascut in mediu rural, iar 18% in mediu urban. Majoritatea celor care au ca loc natal un
orag, provin din zona (Odorheiu Secuiesc, Vlahita, cateva persoane din Brasov si din orase
mai indepartate). Doud treimi din respondentii din Bddeni sunt nascuti in satul in care
traiesc, iar Tn Martinis si Sanpaul procentul autohtonilor este de doar 57% respectiv 56%,
ceilalti locuitori ai satelor provenind din apropiere.

Ocupatia respondentilor a fost aflatd prin intermediul unei intrebari deschise. Pe baza
raspunsurilor, se poate spune cd pensionarii reprezintd o parte semnificativa a esantionului
(29,3%), 11% apartin tot de categoria populatiei inactive (femeile casnice), 13% sunt
agricultori, 24% muncitori din diverse domenii, 10% sunt intelectuali 3,5% elevi, studenti,
3% someri, 4% alte ocupatii neprecizate.

Date referitoare la gospodarie, casa, proprietate, anul construirii casei, dotarea casei,
situatia financiara:

80% din respondenti locuiesc in propria casa, 15% 1n casa parintilor, iar 5% stau in chirie
(proprietatile apartindnd unor institutii).

O treime si-au cumpdrat locuinta, o treime sunt mostenitori $i o cincime si-au construit
locuinta. O cincime din locuinte au fot construite intre anii 1800 si 1900, 30% intre anii
1901-1938, 20% intre anii 1939-1956 si 30% incepand cu 1957 pana in 2002.

Un sfert din populatie locuieste de mai putin de 10 ani in casa actuald, 20% locuieste 1n casa
de mai putin de 20 de ani, 22% locuieste de mai putin de 35 de ani, 18% de mai putin de 50
de ani, iar 14% intre 51 si 82 de ani.

Dintre materialele de constructie cea mai dominantd este caramida, aproape jumatate din
case sunt construite din caramida, o treime din lemn, 20% din piatra.

Jumatate din casele respondentilor sunt alcatuite din doua camere, 8% au o camera,
deasemenea 8% au doar o singurd incapere, 23% au trei camere, 9% au patru sau mai multe
camere.

Mairimea locuintelor: 10% au mai putin de 30 m?, o treime din locuinte sunt intre 11 si 50
m?, o treime din locuinte au intre 51 i 80 m?* i 10% intre 81 si 100 si peste 100 m’.
Utilitatile locuintelor: 80% din apartamente au apa curenta (la robinet) in cele trei sate. Apa
caldd este obtinutd pe baza de boiler conectat la gaz sau curent in proportie de 8,7%.
Jumatate din locuintele din Martinis si Sdnpaul si doar o treime din Badeni sunt utilate cu
baie. Despre WC-urile din interiorul casei putem spune cd dotarea locuintei din acest punct
de vedere este mai favorabilda in comparatie cu datele nationale care ne std la dispozitie.
Canalizarea este cea mai slaba in Badeni. Dupa cum se vede din tabelul nr 7. satul Badeni
este in general mai slab dotat din punctul de vedere al utilitdtilor decat celelalte doua
localitati.

Tabelul nr. 7. Utilitatile locuintelor

% BADENI MARTINIS SANPAUL
1. apa 88,9 75,9 81,2
2. baie 31,1 54,3 52,6
3. canalizare 26,7 48,6 431
4. WC cu apa 8,9 37,7 25,9
5. apa calda (boiler cu gaz sau electricitate) 2,2 13 10,3

Dotarea gospodariei cu bunuri de consum constituie partea integrantd a situatiei financiare.
Numarul bunurilor de consum prezente in intrebarea de chestionar a fost de 15. Tabelul 8.
descrie un raport al situatiei utilitatilor pe sate, in cazurile in care s-au identificat diferente
semnificative.




Tabelul nr. 8. Bunuri de consum din gospodarie

% BADENI | MARTINIS | SANPAUL
1. telefon 11,1 48,9 18,8
2. telefon mobil 35,6 43,5 54,7
3. masina de spalat automat 48,3
4. tv color 80
5. antena parabolica sau televiziune prin cablu 64,3
6. video 19,4
7. cuptor cu microunde 4.4 | 25,7 | 20,5
8. combinad muzicala 8,1
9. calculator (PC) 89 | 241 | 154
10. internet 2.3
11. CD-player 13,3 29,9 20,5
12. obiect de arta 4.4 17,6 7,7
13. carti 33,3 77,4 62,4
14. casa de vacanta 1,3
15. automobil 14 | 338 | 222

Numarul cartilor pe care le poseda o familie poate indica impreund cu nivelul studiilor
efectuate alocatia capitalului uman. 20% din esantion dispune de mai putin de 20 de carti,
30% are in casa intre 21 si 50 de volume, 20% are intre 51 si 100 volume, 20% intre 101 si
300 volume, doar 10% fiind reprezentate de familiile care au intre 400 si 2000 carti.

In cazul masinilor a fost important si cunoastem si anul fabricatiei acestora. In cazul in care
o gospoddrie dispune de mai multe masini, raspunsurile se referd la cele mai scumpe. 20%
din masini au fost fabricate intre 1968 si 1981, 30% intre 1982 si 1987, 20% intre 1988 si
1992, 20% intre 1993 si 2000, doar 10% fiind fabricate dupa anul 2000.
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Un indicator subiectiv al propriei situatii financiare o constituie o scald de la 1 la 10, unde 1
inseamna sarac, iar 10 inseamna bogat. Am cerut respondentilor sd plaseze pe aceasta scala
situatia financiara a familiei. Dupa cum arata graficul nr. 4. aproape o treime a esantionului
si-a plasat situatia financiara pe pozitia medie, iar sub aceasta valoare se afla mai mult decat
jumadtate din populatie, cei care isi considera situatia financiard mai buna fiind foarte putini.



Inainte de a afla cu aproximatie intervalele de venituri lunare ale familiilor, am identificat
tipurile surselor de venit. Astfel, venituri din activititi Intreprinzatoare au doar 6,8% din
familii. Venituri din salarii are o persoand din familie in 20% din cazuri si 2 sau mai multe
persoane in 20% la sutd din esantion, ceea ce inseamnd, ca in 60% nu au nici un venit din
salarii. Venituri din pensii are o persoand din familie intr-o treime din cazuri si 2 persoane in
20% din cazuri. Ajutor social de somaj se Inregistreaza In 2% din gospodarii. Analizand
sursele specifice de venit am am aflat cd 20% din gospodarii au venituri din munci
ocazionale, iar 10% din vinderea comercializarea produselor proprii. Alocatii pentru copii $i
alte venituri de acest tip au doar o mica parte a familiilor.

Din evaluarea subiectivd a situatiei financiare a familiei de catre respondent reiese ca
majoritatea populatiei se plaseaza pe partea stanga a scalei, si anume se considerd mai mult
sdraci decat bogati. Daca asociem acestei evaludri subiective intervalele de venituri lunare
ale familiilor putem vedea cé intradevar doar 11% au un venit lunar de peste 9 milioane de
lei vechi, 13% intre 6 si 9 milioane de lei, jumatate din populatie castigd intre 1,5 si 6
milioane de lei si 20% sub 1,5 milioane de lei.

Graficul nr. 5.
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Imaginea de mai sus confirmd faptul ca populatia rurald din aceastd microregiune depinde
foarte mult de castigurile realizate din agricultura si turism.

in continuare vom trata situatia gospodariilor din punct de vedere agricol.

88% din populatie cultiva zarzavaturi in gradina pe langa casa.

20% din gospodarii nu detin livezi, 76% au cativa pomi 1n gradind, si doar 5% au o livada
pani la 500 m?2,

60% din esantion foloseste pdmant arabil, dintre care o cincime sub 0,5 hectare. Cercetarile
sociologice nationale pe aceastd tema nu includ in esantion populatia care detine sub o
jumatate de hectar. O alta patrime a populatiei foloseste intre 0,5 si 1 hectar arabil, 23%
intre 1 si 2 hectare, tot 23% intre 2 si 5 hectare si doar 7% intre 5 si 10 sau mai multe
hectare.

La intrebarea referitoare la tipurile de culturi cultivate pe terenurile arabile au raspuns 117
de persoane dintre cele 176 de gospodarii din esantion care detin pamant.

Numarul persoanelor care nu raspund la intrebarile legate de situatia financiard si
proprietate este mare, desi li se comunica confidentialitatea datelor pe care le furnizeaza.
Cei mai multi localnici produc cereale, mai ales grau, porumb si culturi furajere pentru
animale. Mai putini sunt cei care produc cartofi si doar cativa cultiva zarzavaturi si pe teren
arabil.

Un set de intrebari a vizat arendarea terenurilor agricole. Studiile empirice nationale
accentueaza faptul ca acesta se contureaza a fi o noud cale in asigurarea resurselor necesare



pentru satisfacerea nevoilor materiale. Am constatat ca in localitatile vizate nu se foloseste
aceastd cale. Doar 3% din populatie dau in arenda pamant rudelor sau vecinilor pentru o
treime din culturile obtinute. Mai multi, 11% din populatie, iau pamant in arendd, cu bani
sau pentru jumadtate din produse. Terenurile sunt deasemenea mici si sunt luate In arenda de
la rude, prieteni sau cunostinte.

Jumatate din populatie detine paduri, iar 38% pasuni.

77% cresc animale. Putem afirma ca aceastd laturd a domeniului agrar este reprezentata
semnificativ si in localitatile vizate. In fiecare din aceste gospodarii se gasesc intre 10 si 30
de pasari, in 20% din gospodarii se cresc iepuri (intre 1 si 30 de animale). Fiecare a doua
gospodarie creste porci (intre 1 si patru animale), in unele Intdlnindu-se pina la 10 capete.
Tot in jumitate din gospodarii se gisesc si bovine (intre 1 si 6 animale). In doud cincimi din
gospodarii Intdlnim ovine sau caprine ( intre 10 si 50 de animale). Cai detin o patrime.
Stiind ca veniturile obtinute din laptele predat pot contribui semnificativ la asigurarea
existentei familiilor ne-am interesat mai amanuntit cu privire la cresterea bovinelor.

Am aflat ca aproape 90% din crescétorii de bovine au Invatat aceastd meserie mostenind-o
din familie, 7% au invatat Tn mod autodidact, iar 6% au participat la cursuri de specializare.
Despre veniturile realizate din comercializarea laptelui au declarat ca fac parte din venitul
familiei intre 10% si 50%.

Majoritatea populatiei vede pesimist viitorul obtinerii de resurse prin producerea si
comercializarea laptelui.

Mijloace si utilaje agricole gisim in fiecare a cincia gospodarie. In total, respondentii au
mentionat urmatoarele masini, unelte detinute: 46 tractoare, 27 pluguri, 20 cositori
mecanice, 5 seceratori, 4-4-4 semanatori, sapaligi, greble mecanice, 3 discuri.

Graficul nr. 6.
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Pe langa datele prezentate mai sus, putem sa ne formam o imagine asupra rolului pe care 1l
joaca agricultura in asigurarea existentei si cu ajutorul graficului nr 6., care ne arata ca doar
pentru 6% din populatie agricultura constituie principala sursa de venit. Pentru 15% din
populatie aceasta are un rol complementar, insd Tn 43% asigurd consumul alimentar al
familiei. in 30% din cazuri produsele gospodariei nu acoperd consumul propriu, ci doar il
completeaza. Pe baza acestor date putem afirma, cad marea majoritate a populatiei nu traieste
din agricultura, dar traieste cu ajutorul produselor agricole proprii.

Pe langa parerile localnicilor despre agriculturd ne-am straduit sd masuram si nivelul
cunostintelor lor In acest domeniu. Subventiile agricole ar putea reprezenta o mana de ajutor
in acest sector. Doar o treime din populatie a amintit cel putin un tip, mod de subventie,
raspunsurile inregistrate aratand ca informatiile localnicilor despre posibilitati se limiteaza



la cateva idei: cupoane pentru motorind, subventie pentru lapte, teren arabil sau pentru
seminte. Pe langd constientizarea utilizatorilor a necesitatii unor astfel de subventii,
imaginea creatd aratd totodata si starea diversitatii acestora, complexitatea subventiilor sau
lipsa acesteia.

Conform legii 18/1991 respectiv 1/2000 care reglementeaza reimproprietaririle in aceasta
perioada a devenit din ce in ce mai actuala ocrotirea institutionald a valorilor naturale din
regiune. Am Intrebat despre o situatie ipoteticd gradul de acord al localnicilor. Situatia: daca
o parte din proprietatea respectivului ar fi declarat arie protejata, ar fi de acord sau nu, si o
patrime din populatie si-a declarat dezacordul cu situatia amintita.

In continuare cateva intrebari s-au referit la relatia cu satul, respectiv cu administratia
locald, pentru a afla mai mult despre context. 18% din populatie s-ar muta in alta localitate,
in comund, in apropiere, in tara, in Ungaria, sau mai putini in alte tari.

In relatia cu administratia locald ne-am interesat despre realizirile acesteia in ultimii ani, si
despre problemele de rezolvat. In privinta acestui domeniu localnicii par cu mult mai
informati decat despre subventii agricole. Doua treime a populatiei a amintit reteaua de apa
realizata, 15% drumurile, 15% nu stie, si doar 7% nu a raspuns. Ca probleme de rezolvat in
urmatorii ani au fost amintite bineinteles drumurile 30%, canalizarea 14%, reteaua de gaz
14%, finalizarea in toatd comuna a retelei de apd 7%, nu stie 5%, nu a raspuns 8%, altele
12%.

Tot legat de problemele de rezolvat am folosit Tncd o situatie ipotetica. Daca ar primi
localitatea un miliard de lei vechi cum ar trebui cheltuiti? 17% nu au raspuns, 9% nu stie, o
patrime din populatie ar cheltui pe drumuri, canalizare 7%, reteaua de gaz 5%. O parte din
raspunsuri coincid cu cele de la intrebarea anterioard, iar celelalte sunt mai specifice:
cheltuieli culturale, de Invatamant, de sdnatate, de mediu, ajutor social etc.

Potentialul turistic din microregiune constituie una dintre cele mai importante informatii in
cadrul cercetarii prezente. In momentul actual nu functioneaza activitate de turism rural in
localitatile vizate. Doud persoane se ocupa cu primirea turistilor, acestia au avut in cursul
ultimului an in total 50 de oaspeti. In venitul familiei activitatea de turism inseamni o
patrime din surse. Ca programe oferite turistilor au fost amintite toate activititile enumerate
in chestionar. Gazdele nu folosesc ca materiale promotionale urméatoarele: amplasare firma,
brosurd, participarea la expozitii internationale, birourile de informatii turistice.
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Cei mai multi respondenti si-au motivat faptul ca nu se ocupa de turism rural cu lipsa
conditiilor necesare. O altd alternativa populara a fost faptul cd nu a avut ocazia sa incerce,
respectiv ca incd nu s-a gandit la aceastd sursd de venit. Multimea celor care dau ,,vina” pe
propria varsta, este aproape la fel de numeroasa decat cea a pensionarilor. Sunt foarte putini
cei care nu doresc straini in casd, nu au timp si/sau bani (vezi figura nr 7.).

7,4% are in proprietate intreprindere, dintre care 3 comerciale, 8 industriale, 5 iIn domeniul
serviciilor.

O treime a esantionului ar initia, ar infiinta o Intreprindere. O pétrime din acestia in
domeniul comertului, tot o patrime in servicii, 16% 1n agricultura, 15% in constructii (vezi
figura nr. 8.).

Graficul nr. 8.

o . . . O productie agricoli

In ce alt domeniu ati porni o afacere? L R .
’ M constructii (inclusiv prelucrarea lemnului)

O alte domenii de industrie producitoare

O servicii

M comert

Otransport

M culturi, educatie, stiinta

o O altele
% 16%

15%

25%

25%

Graficul nr. 9.
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Dupa cum se vede pe graficul nr. 9. majoritatea subiectelor ar cheltui banii castigati din
afaceri pe traiul de zi cu zi. Un alt grup ar folosi profitul pentru recreatie, un al treilea grup
ar cumpdra un autoturism, iar ceilalti ar investi banii In bunuri de consum de lunga durata
sau imobile.

La intrebarea de ce nu ati porni o afacere nu a raspuns o treime din populatie, 25% spune ca
este prea invarstd, 20% nu are bani pentru a initia o afacere, 10% nu are posibilitati si timp
pentru a deveni intreprinzator.
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In cazul in care satul ar initia o investitie in turism 58,7% ar primi oaspeti. In functie de
grupuri de varstd ajungem la o concluzie importanta. Tinerii si persoanele din varsta a doua
sunt aceea, dintre care trei patrimi ar fi de acord sd primeasca oaspeti, iar dintre persoanele
invarstd ar fi de acord doar o treime. Corelatia este significanta (sig: 0,000), iar valoarea
coeficientului este de 0,343. Jumatatea populatiei ar modifica propria casa pentru obtinerea
unei autorizatii. Acceasi tendintd legatd de grupuri de varstd se poate observa si in cazul
acestei intrebari, doua treimi din persoanele sub 59 de ani si-ar modifica casa, iar acesta
proportie este doar de o cincime in cazul persoanelor peste 60 de ani. Corelatia este de
asemenea significanta (sig: 0,000), iar coeficientul este de 0,407.

Pe de o parte legat de turism, pe de altd parte pentru masurarea cerintelor, necesitatilor
populatiei am intrebat despre participarea la cursuri de specialitate. La cursuri de agricultura
au participat doar 5,2%, doreste sd participe 20%. La cursuri de turism ar participa o treime
a populatiei, iar la cursuri de gospodine 15%. Alte cursuri cerute in localitatile tintd sunt
cele de informatica, de limba engleza, si de management.

Daca ar fi gratuit 55% a localnicilor peste 15 ani ar participa la cursuri de turism. Ceea ce
arata o atitudine deschisa fatd de cunostinte in acest domeniu.

Pentru a crea o imagine cat mai vastd despre potentialul turistic am masurat gradul de
cunostinte a limbilor strdine. Limba franceza i germand este vorbitd de doar 5-6% a
populatiei, si acestia in grad incepator, limba rusa si olandeza o vorbesc tot 5%, in grad
mediu. 7% vorbesc limba engleza de grad incepator, iar 3% de grad mediu, iar 90% deloc.
Limba statului 20% deloc nu vorbeste, tot 20% vorbeste la grad superior, 30-30% vorbesc la
grad Incepator si mediu.

Despre practicarea turismului rural am masurat acordul respectiv dezacordul respondentilor
in privinta a patru afirmatii. Afirmatiile se opun intre ele doud cate doua, deci subiectii au
avut de ales intre faptul sd poatd primi oaspeti orice gospodarie si doar gospodariile care
sunt clasificate si detin o autorizatie. Majoritatea a optat pentru cea de a doua alternativa, si
anume cei care primesc oaspeti trebuie sd obtind acte corespunzitoare anterior. A doua
pereche de afirmatii masoard alegerea modului de participare pe piata turismului, dintre
participarea individuald si cea colectivd a proprietarilor de pensiune. S-a dovedit mai
preferat participarea iIn mod organizat.

Graficul nr. 10.
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Am enumerat 10 atractii turstice ale microregiunii pe care respondentii le-au clasificat
optand pentru cele mai importante si factori care contribuie la sosirea turistilor in zona.
Prima s-a dovedit a fi peisajul frumos si clima favorabild. Pe locul doi se plaseaza lacurile
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din apropiere, iar pe locul trei sarbatorile, programele culturale specifice locale. Pe ultimele
locuri, deci cele mai putin importante s-au dovedit experientele pozitive din trecut ale
turistilor, respectiv recomandarea prietenilor, cunostintelor. Alegerea acestor factori de
atractie se poate explica cu faptul, cd nefiind raspandita practicarea turismului rural, aceste
experiente i recomandari mai mult nu existd. Am intrebat péarerea localnicilor despre
avantajele si dezavantajele turismului rural. 9% nu a raspuns la intrebarea despre avantajele
practicdrii turismului iar 18% nu stie care ar putea fi avantajele acesteia. 33% considera ca
avantajul turismului il constituie in primul rand venitul realizat, 17% spun cd dezvoltarea
satului ar fi avantajul cel mai eficient al turismului. 11% accentueazd ca avantaj
cunostintele, prieteniile, relatiile care se pot forma de-a lungul activitatii, iar un alt avantaj
ar i infiintarea locurilor de munca.

Dezavantajele par a fi mai putin cunoscute, o patrime a populatiei esantionului nu a raspuns
la aceastd intrebare, 15% nu stie iar 50% considera ca practicarea turismului rural nu are
dezavantaje. Deci efectiv 90% din populatie nu a amintit nici un dezavantaj, iar cei 10% au
enumerat cateva caracteristici cum ar fi stresul, munca obositoare, deceptionarea.

Parerea localnicilor despre efectele posibile ale turismului rural am masurat pe o scala de la
1 la 4, unde 1 Insemna ca turismul nu ar avea efect deloc, iar 4 ca ar avea efect total in
privinta a zece laturi, institutii, subsisteme ale vietii de zi cu zi. Dupad cum se vede de pe
graficul nr. 11. respondentii considera ca turismul ar avea efect important asupra tuturor
dintre factorii enumerati.

Graficul nr. 11.
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Mai putin asupra veniturilor din impozite, asupra cunostintelor de limbi strdine si asupra
posibilitatilor de cumparaturi. Dar aceastd afirmatie o formulam in comparatie cu celelalte
valori obtinute, adicd ,,doar” 80% din populatie considerd ca ar avea efect turismul asupra
celor trei factori de mai sus.

Intre cele trei localititi vizate se dovedesc a exista diferente seminificate, significante in
parerile despre efectele turismului cu toate ca intregul esantion crede ca turismul ar avea
efecte importante in general. Pe graficul nr. 12. se afla valorile medii a scalei de la 1 Ia 4,
masurate pe localitati. Se vede clar ca valorile cele mai scdzute apartin locuitorilor din
Bédeni cu exceptia unei singure laturi, si anume, Infiintarea locurilor de munca ar fi un
important caracteristic a practicarii turismului dupa parerea celor din Badeni. Locuitorii
centrului de comund accentueaza cel mai mult fata de intregul esantion demarajul economic
si dezvoltarea infrastructurii ca efecte ale turismului, iar in privinta altor efecte cele mai
mari valori apartin celor din Sanpaul. Acest aspect poate arata faptul ca cei din Badeni iau in
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considerare Intr-o mdsurda mai micd sau in mod mai pesimist potentialele efecte ale
turismului, fata de cei din Sanpaul i Martinis, iar o explicatie ar putea fi situarea $i marimea
localitatii, este cea mai mica §i cea mai izolatd, imbatranita din punct de vedere demografic

dintre satele tinta.
Graficul nr. 12.
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Trei dintre aspecte asupra carora ar putea avea efect turismul se diferentiaza intre ele si din
punctul de vedere a factorilor socio-demografice, adica respondentii au pareri diferite despre
acestea in functie de varsta, sex si grad de scolarizare, iar diferentele s-au dovedit a fi
significante. Tabelul nr. 9. contine valorile medii grupate. Cei mai invarsta vad cele mai
mici efecte comparat cu celelalte grupe de varsta. Barbatii au un scenariu mai optimist decat
femeile, iar cei cu studii mai Tnalte apreciaza a fi mai eficientd practicarea turismului asupra

factorilor locale decat cei cu studii mai putine.

Tabelul nr. 9.
POSIBILITATI MULTIPLE DE A DEZVOLTAREA REVITALIZAREA
CUNOASTE REPREZENTANTII INFRASTRUC- OBICEIURILOR
ALTOR NATIUNI TURII POPULARE
Grupe de | Intre 14-34 ani 3,55 3,49 3,52
varsta Intre 35-59 ani 3,51 3,55 3,42
Peste 60 ani 3,30 3,31 3,28
Sexe Bérbati 3,53 3,52 Non-significant
Femei 3,35 3,35 Non-significant
Grupe 8 clase 3,32 3,33 3,34
formate |Profesionala 3,50 3,54 3,35
pe baza |Bacalaureat 3,62 3,38 3,50
gradului | Postliceal 3,70 3,90 3,80
de Superior 3,47 3,68 3,58
scolari-
zare
Intreaga populatie 3,44 3,44 3,40

Deasemenea parerea localnicilor ne-a interesat despre nevoile, necesititile legate de
practicarea turismului, cand am intrebat despre sase institutii cum ar trebui sd ajute oamenii
ca dintre acestia sa indrazneasca cat mai multi sa se ocupe de turism.
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Graficul nr. 13.
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De pe graficul nr. 13. se vede clar ca dupa opinia respondentilor in primul rand statul este
cel care ar trebui sd ajute cetdtenii financiar pentru a se ocupa de turism. Rolul acestei
institutii in organizare si administrare nu este semnificativ. Rolul principal din punctul de
vedere a ,cantitdtii” ajutorului solicitat il joaca familia, urmat de consiliul local si de
institutiile, organizatiile locale. Dintre modurile de ajutorare cel mai important s-a dovedit a
fi cel oferit in organizare. Rolul rudelor si a prietenilor in segmentul economic este mai
putin accentuat. Revenim la rolul jucat de aceste institutii la o intrebare despre ajutor
personal.

Graficul nr. 14.
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Am formulat sase afirmatii despre Intreprinzatorii care se ocupa de turism rural si am cerut
respondentilor sd aprecieze in ce masura sunt caracteristice acestea in general. O afirmatie
sund categoric pozitiv, iar celelalte sunt negative. Doud treime din populatie considera ca
acesti intreprinzdtori sunt absolut oameni cumsecade. O treime spune cd este adevarat in
totalitate faptul ca acestia sunt descurcareti, care totdeauna gasesc posibilitati de ocolirea
legii. Dintre afirmatiile negative cele mai putin valide dupa parerea celor din esantion sunt
caracterizarile urmatoare:
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- cel care se ocupa de turism sunt nemernici care inseald pe altii, doud treime din

populatie deloc nu acceptd afirmatia amintita.

- cei care se ocupa de turism nu stiu In ce s-au bagat, o treime nu accepta deloc.

Graficul nr. 15.
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Modelele de actionare ale localnicilor am incercat sa aflam prin situatii ipotetice. Am
enumerat cinci posibilitati de Infrumusetarea satului cu care ar putea fi mai preferatd pentru
turisti si am intrebat daca ar initia, ar participa la aceste activitti sau nu le intereseaza. Cel
mai putin important este pentru respondenti infiintarea unui muzeu, si acesta pentru cd deja
existd in unele dintre localitati. Cei mai multi din populatie s-au autocaracterizat ca
participanti, si doar o minoritate ca initiatori, inovatori, de care este mare nevoie. Proportia

activilor si pasivilor este In general la fel in fiecare situatie amintita.
Graficul nr. 16.
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In finalul grupului de inrebari despre turism vedem viitorul turismului in urmatorii 2 ani
dupi parerea respondentilor in comparatie cu situatia actuald. In coerentd cu rispunsurile
relativ pesimiste despre potentialele efecte ale turismului rural localnicii din Badeni nu sunt
la fel de optimisti ca si ceilalti nici in privinta viitorului turismului. Situatia de peste doi ani
o privesc cu cele mai multe asteptari locuitorii centrului de comuna, dar se poate spune ca
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intreaga populatie spera ca viitorul turismului sa fie mai favorabil in comparatie cu situatia
actuala.

Relatii in familie, cu rude, vecini, prieteni, cu ocazia siarbatorilor si in probleme
personale:

Graficul nr. 17.
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Ultimul grup de intrebdri s-a referit asupra relatiilor personale. Vizitele facute cu ocazia
sarbatorilor ne aratd importanta, puterea relatiilor ceremoniale, care ar putea fi ,,folosite” si
in tranzactii economice. Se vede pe graficul nr. 17. ca cele mai dese vizite se fac la vecini si
se primesc din partea acestora, iar cele mai rare la rude si din partea rudelor. Prietenia ca tip
de relatie ,,aleasd” se afld intre cele doua relatii apropiate: de rudenie si de vecindtate. Pe
graficul amintit gasim cateva valori care se diferentiaza significant de la mediile intregului
esantion. Si anume, dupa cum se poate citi si din bibliografia de specialitate, cei Tnvarsta
detin de mai putine $i mai omogene relatii decat celelalte generatii, si interactiile lor se
reduc la vecinatate i familie, prietenii fiind mai rar vizitati. $i invers in cadrul generatiilor
mai tinere relatiile sunt eterogene, relatiile de prietenie, de colegialitate capatand importanta
deosebita fatd de alte grupuri de varsti. In mod interesant relatiile de rudenie par a fi mai
importante cu ocazia sarbatorilor in centrul de comund decdt in celelalte sate si invers
relatiile de vecindtate mai putin importante.

Graficul nr. 18.
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Ca probleme personale am definit patru situatii ipotetice, doud referitoare la probleme
financiare, iar doud la viata privata, toate solicitand relatii de incredere. Dintre cele
enumerate rolul membrilor de familie este cea mai semnificativa, iar in lipsa acestora in
ultima situatie ajutorul vecinilor este deosebitd. Relatiile de rudenie si prietenie se
accentueaza in cazul 1n care este nevoie de o persoana care garanteaza bancii platirea
imprumutul. Deasemenea cum am vazut si in cazul intrebarii despre ajutorul pentru a se
ocupa de turism familia se plaseaza pe primul loc atdt in probleme financiare, cat si
personale. La relatiile din familie deci se pot apela si cand este vorba de tranzactii
economice, fapt, pe care il consideram a fi specific societatii traditionale si a tranzitiei intre
traditional si modern, in societdtile postindustriale fiind despartite mai accentuat relatiile
financiare, profesionale si cele personale, private.

Concluzii

In ceea ce urmeazi vom recapitula cele mai importante date aflate de-a lungul cercetrii
care 1n viitor ar putea fi de folos in elaborarea unei strategii locale, microregionale.

Datele despre situatia financiard si proprietatea familiilor trebuiesc tratate cu grija stiind, ca
aceste intrebari sunt cele mai dificile de raspuns, populatia declara doar celor de incredere
astfel de detalii. Partial din acest motiv am apelat la ajutorul operatorilor de teren locali.
Putem totusi sa afirmam ca atat evaluarea proprie subiectiva cat si indicele masurate arata o
situatie financiara destul de slaba. Dotarea infrastructurald a gospodariilor se poate declara
medie, cu exceptia locuintelor din Badeni, care sunt slab dotate.

Din punctul de vedere al capitalului uman avem de a face cu o ,,cantitate” de capital relativ
redusa, concluzie la care am ajuns pe baza nivelului de studii absolvite (capital cultural
incorporat) si a cartilor din familie (capital cultural materializat).

In domeniul agrar asemanator datelor nationale localnici au pamant arabil sub 2 hectare in
majoritate, cresc animale, predarea laptelui fiind a sursd semnificativa de venit, si detin
cateva masini de lucrat pamant. Ceea ce se iveste ca o problema de rezolvat in viitorul
apropiat este cea legata de cunostintele despre subventiile agricole. Localnicii cunosc doar
cateva subventii ceea ce ne lasa sa credem ca nici nu folosesc aceste ajutoare. Se iveste deci
ca o propunere pentru perioada urmatoare o campanie de informare a localnicilor despre
subventiile agricole. Nu folosesc calea ludrii sau darii in arenda a pamantului, care ar putea
fi o sursd de venit, iar agricultura reprezintd mai mult acoperirea sau completarea
consumului propriu decat o sursa de asigurarea existentei prin venit in bani. Dar totusi in
asigurare consumului propriu joaci un rol semnificativ. In general despre viitorul
agriculturii in regiune am obtinut declaratii pesimiste.

In privinta infrastructurii locale comunitare respondentii cunosc si apreciazi realizarile
anterioare §i asteapta in primul rand continuarea urmatoarelor: reteaua de apa si gaz in toata
comuna, drumurile, canalizarea.

Turismul rural efectiv nu se practicd la momentul actual in satele vizate, dar ca potential
avem de a face cu o majoritate, care ar participa la actiuni turistice in cazul in care cineva ar
initia un proiect, in special tinerii §i persoanele sub 59 ani manifestd o atitudine deschisa.
Localnicii par a fi lipsiti de initiativa, de spirit de inovatie, de curaj, de indrazneald in
domeniul intreprinzator. Au nevoie de modele care functioneaza, de ajutoare in organizare
in primul rand. Fiecare comunitate are mare nevoie de inovatori proprii asa ca acestia
trebuiesc identificate cat mai curand pentru a le include intr-un proiect de dezvoltare locala.
Multi 151 motiveaza pasivitatea cu lipsa posibilitétilor, a banilor, a timpului si a energiei. Dar
in cazul in care satul ar investi In turism 58,7% ar primi oaspeti, iar 50% ar fi de acord sa-si
modifice casa pentru a obtine o autorizatie corespunzatoare. Este de mentionat faptul ca
dupa parerea populatiei cei care primesc oaspeti trebuie sa detind o autorizatie. Acesta se
poate motiva si prin faptul ca localnicii respecta legea si prin unele sentimente de invidie, pe
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baza carora cine primeste venit sa plateasca si impozite. Nu ne ocupam de aceste detalii. Tot
aici apartine preferinta ca cei care se ocupd de turism sd se manifeste Tn mod organizat pe
piata turismului, ceea ce indicd o necesitate de colaborare.

In randul necesititilor formulate din partea localnicilor se inscriu cele referitoare la
participarea la cursuri de specialitate. 20% ar participa la cursuri de agricultura, iar 33% la
cursuri de turism, iar daca cursul ar fi gratis, numarul participantilor s-ar ridica la 55% din
esantion. Deci ar avea sens organizarea unor cursuri de turism si agriculturd in comuna.
Localnicii nu cunosc limbi straine, fapt care ar putea fi un obstacol in fata sosirii oaspetilor
din strdinatate.

Turismul este vazut mai mult ca o sursa de venit, dar stim din datele altor sate care se ocupa
intensiv cu practicarea turismului ca este un venit sezonal si complementar. Localnicii din
cele trei sate vizate vad mai mult avantajele si efectele si nu amintesc dezavantaje ale
turismului ceea ce aratd o perspectiva pozitiva. Mai pesimisti par a fi cei din Badeni, care
sunt mai izolati, mai la periferie, mai batrani fata de cei din centrul de comuna sau Sanpaul,
sate care au o asezare mai favorabila din punct de vedere a transportului etc.

Pentru a se ocupa de turism dupd parerea populatiei oamenii ar trebui sd primeascd ajutor
financiar din partea statului, in organizare de la familie, consiliul local si organizatii locale.
Familia ocupa primul loc si in alte situatii de ajutorare, urmatd de vecindtatea, prietenia, si
doar 1n final de relatiile rudenie, cu mici diferente Intre generatii si localitati.

Viitorul turismului este vazut in general mult mai favorabil decat situatia actuald in care
acest sector mai mult nu exista la nivel local.
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